
Herausforderung – Social ist der Königsweg 
 
Viele Unternehmen befinden sich noch auf der Stufe des Web 1.0. Der Internetauf-
tritt ist unumgänglich, dient aber fast ausschließlich der statischen Unternehmens-
darstellung. Web 2.0 bedeutet, sich das Internet als größte alternative Marktres-
source zu erschließen.  
 
Social Software, Social Networking, Social Commerce und Crowdsourcing stehen 
als Instrumente und deren Anwendungen im Mittelpunkt. 
Open Source, Software as a Service und On Demand kom-
men als globale Phänomene hinzu.  
 
NG.nomics verfolgt die Entwicklungen des Web 2.0 täglich 
und findet gemeinsam mit Ihrem Unternehmen die aktuell 
notwendigen Technologien. 
 
Leistungen – „make or buy“ 
 
Konzeption, Beschaffung/Entwicklung und Implementierung 
lautet der Dreiklang im Leistungskatalog Web 2.0 Software.  
 
Nach der Konzeption steht an erster Stelle die Entscheidung 
"make or buy". Daran schließt sich die Einrichtung der tech-
nischen Infrastruktur und Einbindung in bestehende Online-
Aktivitäten (Webseiten/Intranet) an, die Identifikation und 
Auswahl von geeigneten Social Media-Angeboten, die Aus-
wahl zusätzlicher Applikationen (z.B. Log-In, Profile, mobile 
Applikationen, Weiterempfehlungsapplikationen), gegebe-
nenfalls auch die Einbindung von Bonusprogrammen. 
 
Optimierungen von Landing- und Subpages (SEO, SEM, SMO) oder des bestehen-
den Intranets durch Aufwand reduzierende Technologie runden den Katalog ab.  
 
Auch für den Launch oder Relaunch einer Website oder eines Portals ist NG.nomics 
Ansprechpartner Nr. 1. 
 
Ziele – Steigerungen jeder Art 
 
Einige Ergebnisse stehen für alle: Steigerung von Online-Umsätzen durch gezielte 
Vermarktung, Steigerung von Weiterempfehlungen und Wiederholungsgeschäft, 
Steigerung qualifizierter Besucherzahlen und Verweildauer auf  Webseiten und So-
cial Media Profilen, Steigerung von Kontakten und Interessenten, Kostenreduktion 
durch Einsatz von Open Source und Nutzung kostenfreier Services,  Austausch, 
Förderung und zentrale Vermarktung von dezentralem Wissen.  

Software 

Flyer Software 

Erlösfaktor statt Kostenverursacher 

Online-Strategien lassen 
sich schnell umsetzen. Ge-
nau so schnell ist der Er-
folg messbar, vorausge-
setzt, Ihr Unternehmen be-
antwortet diese Frage ein-
deutig: "Welche Plattfor-
men sind geeignet, um ei-
nen möglichst großen Nut-
zen aus unseren Online-
Aktivitäten zu ziehen?" Die 
Antwort lautet: „Jede Soft-
ware und jede Technologie, 
die Erlöse bringt oder Kos-
ten senkt. Kosten ohne 
messbaren Mehrwert sind 
tabu.“ 
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Enterprise 2.0  
 
„...bezeichnet den Einsatz von Sozialer Software zur Projektkoordination, zum Wis-
sensmanagement und zur Innen- und Außenkommunikation in Unternehmen. Die-
se Werkzeuge fördern den freien Wissensaustausch unter den Mitarbeitern, sie 
erfordern ihn aber auch, um sinnvoll zu funktionieren. Der Begriff umfasst daher 
nicht nur die Tools selbst, sondern auch eine Tendenz der Unternehmenskultur – 
weg von der hierarchischen, zentralen Steuerung und hin zur autonomen Selbst-
steuerung von Teams, die von Managern eher moderiert als geführt wer-
den.“ (Wikipedia) 
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Kontaktieren Sie uns… 
 
klassisch: 
NG.nomics GmbH • Rudolf-Diesel-Str. 3 • D-40822 Mettmann  
Fon: +49 2104 142830 
Fax:  +49 2104 142838 
Mobile: +49 151 24006018  
Skype: ngnomics 

oder bilden Sie mit uns ein Netzwerk: 
http://facebook.ng-nomics.com 
http://twitter.ng-nomics.com 
http://flickr.ng-nomics.com 
http://delicious.ng-nomics.com 

weitere Infos unter:  
www.ng-nomics.com • www.ng-nomicsblog.com  

Unsere Publikationen: 
Broschüre:  
NG.nomics – Consulting Software Support 

Flyer/Unser Portfolio:  
Consulting • Software • Support • VIPyoo™ – The Idea 
Machine  

Flyer/Special: 
10 Fragen & Antworten 

 
Factsheets/Unsere Geschäftsfelder: 
Business Development • Marketing • Vertrieb • Kunden-
service • Personalwesen • Informationstechnologie  

Factsheets/Specials 
NG.nomics • VIPyoo™ – The Idea Machine  


