
Interaktion – Profitorientiert 
 
Mit VIPyoo™ werden dezentrales Wissen, Ideen, Meinungen und Expertenurteile 
der  Mitarbeiter, Kunden, Verbraucher und Lieferanten zentral gesammelt, aufbe-
reitet, nutzbar gemacht, zur Verfügung gestellt und vernetzt. Hier finden Rankings 
statt, hier werden Produkte gemeinsam entwickelt und verworfen - unabhängig 
von Ort und Zeit. Das ist profitorientierte Interaktion in Reinkultur. 
 
Nutzung - Ohne Vorkenntnisse und Schulungen 
 
Geschäftsführung, Marketing, Vertrieb, Kundenservice, Personalwesen und Busi-
ness Development bestätigen die Vorteile: Viele Meetings, Workshops, E-Mails, Te-
lefonate und zeitintensive Befragungsaktionen werden 
durch den Einsatz von VIPyoo™ überflüssig. Und Ihre Mode-
ration liefert NG.nomics inklusive Social Media Vernetzung 
gleich mit. Ganz wichtig: VIPyoo™ ist ohne Vorkenntnisse 
und Schulungen intuitiv sofort zu nutzen. 
 
Geschäftsmodell – Pilotieren, mieten, kaufen 
 
OPEX oder CAPEX? Diese Frage beantworten wir für beide 
Varianten. Wer VIPyoo™ den operativen Kosten zuordnen 
möchte, erhält von NG.nomics ein maßgeschneidertes An-
gebot als Software as a Service (SaaS). Entscheiden Sie sich 
für den Kauf einer oder mehrerer Lizenzen, halten wir auch 
hier attraktive Konditionen bereit. Wenn Sie VIPyoo™ erst 
mal ausprobieren möchten, haben Sie die Möglichkeit, ein 
voll funktionales vierwöchiges Pilotprojekt zum Schnupper-
preis zu initiieren. 
 
Leistungen – Full Service 
 
Wenn Sie sich für den Einsatz von VIPyoo™ entschieden ha-
ben, sorgt NG.nomics für alle Anpassungen an Ihre Corpora-
tes. Dazu zählen die entsprechende Internetadresse, die Gestaltung der Oberflä-
che bzw. des Designs, das Aufsetzen des verbundenen Blogs auf der Basis von 
Wordpress, die Einrichtung von Social Media Profilen (z.B. Facebook, Twitter) und 
die Vernetzung für automatisierte Updates mit dem Blog (optional). Optional unter-
stützt NG.nomics Sie auch bei der Konzeption eines maßgeschneiderten, struktu-
rierten Ideenfindungsprojektes mit mehreren Unterthemen (Roadmap) sowie ge-
eigneter Kommunikationsmaßnahmen (Beiträge in Blogs und Social Media Profilen) 
und der Textredaktion. 
 
Hosting – Intern und extern 
 
Bei der technischen Anbindung von VIPyoo™haben Sie die Wahl: NG.nomics bietet 
das Hosting auf eigenen Servern an. Die Anbindung an Ihre Homepage, Ihr Extra- 
oder Ihr Intranet findet über eine Schnittstelle nach Ihren Wünschen statt. Sollten 
Ihre Sicherheitsrichtlinien die Verankerung der Software in der technischen Infra-
struktur Ihres Unternehmens vorschreiben, liefert NG.nomics auf Wunsch ein kom-
plettes Paket inklusive VM-Umgebung. 

VIPyoo™ 

Flyer VIPyoo™ 

The Idea Machine 

Differenziertere Kundenpro-
file, intensivere Kundener-
fahrungen, größere Kun-
denzufriedenheit, besserer 
Kundenservice, neue Kun-
denideen - NG.nomics 
bringt Wirtschaft und Web 
2.0 auch digital zusammen. 
Dafür haben wir die Interak-
tions-Plattform „VIPyoo™–
The Idea Machine“ entwi-
ckelt. Sie dient als markan-
tes Instrument für spontane 
Synergieeffekte in allen Un-
ternehmensbereichen und 
ergänzt unser Beratungs-
portfolio praxisnah. 
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Kontaktieren Sie uns… 
 
klassisch: 
NG.nomics GmbH • Rudolf-Diesel-Str. 3 • D-40822 Mettmann  
Fon: +49 2104 142830 
Fax:  +49 2104 142838 
Mobile: +49 151 24006018  
Skype: ngnomics 

oder bilden Sie mit uns ein Netzwerk: 
http://facebook.ng-nomics.com 
http://twitter.ng-nomics.com 
http://flickr.ng-nomics.com 
http://delicious.ng-nomics.com 

weitere Infos unter:  
www.ng-nomics.com • www.ng-nomicsblog.com  

Flyer VIPyoo™ 

Unsere Publikationen: 
Broschüre:  
NG.nomics – Consulting Software Support 

Flyer/Unser Portfolio:  
Consulting • Software • Support • VIPyoo™ – The Idea 
Machine  

Flyer/Special: 
10 Fragen & Antworten 

 
Factsheets/Unsere Geschäftsfelder: 
Business Development • Marketing • Vertrieb • Kunden-
service • Personalwesen • Informationstechnologie  

Factsheets/Specials 
NG.nomics • VIPyoo™ – The Idea Machine  

Open Innovation  
 
„...ist die Öffnung des Innovationsprozesses von Unternehmen und damit die akti-
ve strategische Nutzung der Außenwelt zur Vergrößerung des eigenen Innovati-
onspotentials. Als maßgeblich treibende Faktoren werden steigender Wettbe-
werbsdruck durch die Globalisierung, kürzere Produktlebenszyklen und damit hö-
herer Innovationsdruck definiert.“ (Wikipedia) 
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